“okyny
na predstavenie
Droduktov

A NU SKIN.

JVOD

Kvalitné referencie mézu pozitivne
vplyvat na potendialnych zakaznikov
alebo obchodnych partnerow.

Ako distributor reprezentujete
spolo¢nost Nu Skin, kde kladieme déraz
na to, aby sa referencie na produkty
zakladali na pravde, neboli zavadzajce
a boli v stlade s imidzom a prestiznymi
Standardmi znacky Nu Skin. Referencie
musia oznamovat dolezité skutocnosti,
ktoré sd relevantné pri rozhodovant
z&kaznikov o kidpe produktu.,

V ZAUJME TOHO, ABY BOLO ZARUCENE,

ZE VASE REFERENCIE NA PRODUKTY SPLNAJU
NASE GLOBALNE MARKETINGOVE STANDARDY,
SIESTE PRED ZVEREJNENIM DOKLADNE
PRECITAJTE ZAKLADNE POKYNY UVEDENE
AJV TYCHTO POKYNOCH, AKO AJ PODROBNY
DOKUMENT POLITIKA A POSTUPY. POUZITE,
PROSIM, LEN TIE REFERENCIE, KTORE

SU V SULADE S TYMITO POKYNMI.
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/3asady zdielania informdacir
spolo¢nosti Nu Skin

V SUCASNOSTI SU LUDIA
DOST SKEPTICKI,

AK SA JEDNA O TVRDENIA
O PRODUKTOCH,
OBCHODNEJ PRILEZITOST],
AKO AJ O PRIEMYSLE
PRIAMEHO PREDAJA

A NAJMA MOZNOST]
USPIET V TOMTO
OBCHODNOM MODELL.

PRI KOMUNIKACII

S TAKYMITO LUDMI

SA SNAZTE POZERAT

NA VEC Z ICH PERSPEKTIVY.

PRETOZE TITO LUDIA SI CASTO VZDY DBAJTE
MYSLIA, ZE ODKAZY... NA NASLEDOVNE...
HOVORTE TAK, ABY
L ) TO ODRAZALO
,su prili§ dobré na to, SKUTOENOST

aby boli pravdivé”

Budte priamo¢iari
a neprehanajte

,poskytuji nedostatok
informacii”

PODLOZTE SVOJE
TVRDENIA
Poskytujte 3pecifika,
ktoré zmiernia obavy

il “’m

,slubuja prilis vela v prili3
kratkom &ase”

VYTVORTE
ATMOSFERU
DOVERY

Berte do dvahy ich
potreby

o
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Globalna pravna norma pre marketingové
vyhldsenia spolo¢nosti Nu Skin

SME ZAVIAZANI PREUKAZAT
NAJVYSSIU UROVEN
ETICKYCH STANDARDOV

A CESTNEHO SPRAVANIA,
VRATANE VYHLASENI

O NASICH PRODUKTOCH

A NASEJ OBCHODNEJ
PRILEZITOSTI.

ZVEREJNOVANIE VYLUCNE
SCHVALENYCH VYHLASENI
JE PRE NAS ZAKLADNYM
PRINCIPOM NA UDRZANIE
NASEJ POVESTI A PODPORY
STABILNEHO A RASTUCEHO

PODNIKANIA.

BUDTE UPRIMNI

Vyhlgsenia musia byt pravdivé, a nie zavadzajuce.

DODRZIAVAJTE VYHLASENIA O PRODUKTOCH
STANOVENE SPOLOCNOSTOU

Vsetky vyhlasenia musia byt v sdlade s platnymi
informacnymi strankami o produktoch Nu Skin,
marketingovymi a $koliacimi zésadami, ktoré sa vztahujd

na konkrétny produkt.

HOVORIT PRAVDU NIEKEDY NESTACI.
CO AK JE TO PRAVDA, ALE NIE JE TO TYPICKE
CI SPOLOCNOSTOU SCHVALENE TVRDENIE?

Osobna referencia na produkt, tvrdenie, skdsenost
s produktom nie je povolena ani v pripade, Ze je pravdiva,
ak nie je v sulade s platnymi obsahmi marketingovych

materialov spolo¢nosti Nu Skin.*

* PRECO?
Vsetky nase produkty maju klinicky podlozené vyhody
a zdkonom stanovené poziadavky, ktoré urcujd pripustné
tvrdenia. Tieto vyhlasenia su obmedzené danymi predpismi,
a to na zaklade nasho opodstatnenia A skdsenost, ktoré by

vvvvv
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Referencie na produkty v pisomnej forme

REFERENCIE NA PRODUKTY BY
NEMALI OBSAHOVAT VYHLASENIA,
ZE PRODUKT DOKAZE VYLIECIT,
LIECIT ALEBO SLUZIT AKO
PREVENCIA PRED AKYMKOLVEK
OCHORENIM Cl ZDRAVOTNYM
STAVOM, ALEBO ZE PRODUKT
VYLIECIL VASE VLASTNE
OCHORENIE, HOCI JE TO PRAVDA*
REFERENCIE NA PRODUKTY

BY MALI BYT ZAMERANE

NA VYHODY PRODUKTU,
SCHVALENE TVRDENIA A TYPICKE
VYSLEDKY PRI DODRZANI

NASLEDOVNYCH POKYNOV-

*PRECO?
SPOLOCNOST NU SKIN VYKONAVA
VEDECKY KLINICKY VYSKUM
NA PODLOZENIE NASICH
PRODUKTOV. V REGULOVANOM
ODVETVI JE DOLEZITE PODAVAT
VYLUCNE VYHLASENIA, KTORE
SU LEGALNE, A ZAROVEN
DOKAZATELNE.

Musf obsahovat nézov produktu

Musi urobit len schvalené tvrdenia

o produkte

Musr obsahovat vage meno a nazov trhu

Musi byt uvedené, Ze ste distribltorom

REFERENCIA NA PRODUKTY, KTORA
JE PRAVDIVA A V SULADE S FIREMNYMI
VYHLASENIAMI

el Somn . o Liks Pags
Al g W

ageL 0T Yoislh supports ealiry [oints and promoles hoakiy joent Susdity
Jusd one of ther many ways ageUDC Youth helps you v young

REFERENCIA NA PRODUKTY , KTORA
MOZE BYT PRAVDIVA, ALE NIE JE
V SULADE S FIREMNYMI VYHLASENIAMI

DISTRIBUTOR This is the most amazing thing
ever. For 20 years | have had back pain. After
using R2 for 4-5 months, it's gone. For me, that is
a miracle._..| sleep better, wake up refreshed and
ready to go! I've even staried training for my first
Ak, something my doctor told me | could forget
about! MNever say never ! Thank you Pharmanex,
for this amazing product! | wish Facebook had a
LOVE button !
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Fotogratie Pred A Po

FOTOGRAFIE PRED A PO SU SILNY " SCHVALENE REFERENCIE NA
NASTROJ, KTORY VYJADRUJE Pri vyhotovovanf fotografi pred a po je SCHVALENE VYHLASENIA
VIZUALNY OBRAZ POZITIVNEHO ~

zésadnd jednotnd metodika. Tento zoznam

VPLYVU A EFEKTIVNOSTI parametrov nie je kompletny, ale poméze vam
PRODUKTOV NU SKIN'U zaistit jednotnost:
PRIEMERNEHO SPOTREBITELA. |
. y a) osvetlenie
TAKETVO FOTOGRAFIE SA VSAK b) obleenie
POVAZUJU ZA , TVRDENIA O ©) pozadie
VYKONNOST| PRODUKTU* A PRETO d) mejkap (nemal by byt Ziadny alebo méze
. . " byt len dplne minimélny)
MUSIA BYT V SULADE S NASIMI e) jagnogt’aroz\@enie
GLOBALNYMI USMERNENIAMI PRE ) drzanie tela NESPRAVNE REFERENCIE NA VYHLASENIA O
REKLAMU A MARKETING, ABY SA % I OCHORENI
ZAISTILO, ZE SU SKUTOCNE, ) vyraz tvdre
NEUPRAVOVANE A
NEZAVADZAJUCE. — 2
Fotografie musia presne vykreslovat
whody, ktoré moZze priemerny spotrebitel pri
pouzivani daného produktu dosiahnut.
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Fotogratie Pred A Po

3 Fotografiami sa mézu podloZit len prévne
schvélené tvrdenia o produkte platné pre dany
region alebo trh. (Tieto tvrdenia st k dispozicii na

Informac¢nych  strankach o  produktoch na
www.nuskin.com)

‘ Obliect sa treba decentne a primerane

podla typu produktu, ktory uvadzate. Nadmieru

zvodné fotografie alebo fotografie odhalujuce
prilis vela pokozky nie sd v sdlade s nasimi
globalnymi normami pre marketing,

5 Vase fotografie musia byt originélne a

nesmd byt retulované ani  upravované.
Ubezpecte sa, ze méte dokaz s ddtumom o tom,
7e fotografie su skutotné a Ze sa s nimi
nemanipulovalo.

6 Pred pouzitim fotografif, ktoré nie su vase,

ziskajte povolenie na pouzitie v sdlade s
autorskymi pravami a bez povolenia nepouZivajte
Ziadne znéme osobnosti ani ochranné znamky ine]
spolo¢nosti.

; Text malym pismom a blizie vymedzenia.

Odmietnutia zodpovednosti sa nesmu pouZivat
ako neobmedzena moZnost na ospravedinenie
Cinnostl alebo prejavov, ktoré by inak boli
zakdzané. Ak je reklama vo svojej podstate
zavédzajlca, nijako to nezmenia ani mimoriadne
obsazné odmietnutie zodpovednosti alebo bliz3ie

vymedzenia.

VYSKYT NEOPRAVNENYCH TVRDENI O
PRODUKTE.

body spa results after ONE treatment

tummy before after 15mins after one hour

FOTOGRAFIA JENEJEDNOTNA.
OSVETLENIE, MEJKAP A UHOL SU ODLISNE.
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Video referencie

VIDEO REFERENCIE BY Obleéte si vhodné profesionalne obleenie PRIKLADY SCHVALENYCH VIDEI[

MALISPLNAT ROVNAKE | etz (obire i e,
POZIADAVKY AKO
OSTATNE REFERENCIE,

y v v Vlasy si zviazte do chvosta alebo si ich
AVSAK ESTE NIECO AJ upravte tak, aby vdm nepadali do tvare.
NAVYSE: -

Dbajte na vhodny makeup zodpovedajdci
znacke Nu Skin (svieZi, upraveny a zdravy
vzhlad pleti; urcite nie velmi vyrazny).

PouZite dostato¢né osvetlenie.

So zverejnenim akéhokolvek videa,
ktoré ste neurobili vy, musite mat sdhlas
autorskych prav. Taktiez nesmiete

bez sthlasu uverejfiovat zabery celebrit
v ziadnej forme a podobe a zobrazovat
ochranné znamky inych spolo¢nosti.

Postupuite v sdlade so schvalenymi pokynmi
o produktovych referencidch vo vietkych videach.
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Zhrnutie pokynov™

VHODNE PRIKLADY NA REFERENCIE, KTORE
PROPAGUJU PRODUKT A PREDSTAVUJU SCHVALENE

Referencie na produkty by nemali obsahovat
vyhlasenia, Ze produkt dokaze vylie¢it,

VZdy hovorte pravdu a nikdy nezavadzajte.

Fotografie a videa by mali byt v sdlade

s prestiznymi $tandardmi znacky Nu Skin
a zobrazenia by mali byt ostré, vkusné,

s mladistvym duchom a in$pirujice.

Zverejnite informaciu, Ze ste
distribdtorom spolo&nosti Nu Skin.

Referencie na produkty by mali

tvrdit len vyhody, ktoré su v sulade

s opodstatnenymi a schvéalenymi vyhodami
produktov spolo&nosti Nu Skin.

Pouzivajte marketingové materidly
a informa&né stranky o produktoch Nu Skin
ako predlohu pre vyhlasenia o produktoch.

Poskytujte realistické a presné vyhlasenia
o Gcinnosti a vyhodach produktov, ktoré
dokaze zaznamenat vacsina zakaznikov.

lieit alebo slazit ako prevencia

pred akymkolvek ochorenim &i zdravotnym
stavom, alebo Ze produkt vyliecil vase
vlastné ochorenie, hoci je to pravda.

Fotografie pred a po musia byt origindlne
a nesmu byt retuSované & upravované.
Musite si zvolit rovnaké osvetlenie, spravny
uhol na fotenie a dostato&né rozligenie.

Fotografie a vided by nemali zverejfovat
vysledky, ktoré su vystredné, prehnané
alebo ,prili§ dobré na to, aby to bola
pravda’, pretoZe by to mohlo byt
neopodstatnené alebo by to neodréZalo
skidsenost bezného spotrebitela.

So zverejnenim akéhokolvek videa

&i fotografie, ktoré ste neurobili vy, musite
mat sthlas autorskych prav. TaktieZ nesmiete
bez sthlasu uverejovat zabery celebrit

v ziadnej forme a podobe a zobrazovat
ochranné znamky inych spolo¢nosti.

* Tieto pokyny predstavujd len struny sahm.
Pre podrobnejsie informacie si preditajte
dokument Politika a postupy spolo¢nosti
Nu Skin alebo kontaktujte priamo
spolo¢nost Nu Skin.

TVRDENIA O VYHODACH PRODUKTU

,Ako letuska som zvykla nosit velmi
hruby makeup, aby som vyzerala
dobre. Nikdy som nebola s mojou
pletou spokojn4, kedZe som trpela na
vietky priznaky starnutia. Zacala som
pouzivat ageLOC produkty a mam
pocit, Ze mam svieZejsiu pokozku,

a to nosim iba lahky makeup. Teraz
vyzeram o 10 rokov mladsie!”

,Odkedy uzivam R?, kazdy
defi je pre mria dobry. Tento
produkt mi dava dostatok energie
a mam pocit, 7e ¥ijem ako za mlada.
Rano nemam problém vstat
a do nového dia sa prebddzam
plna energie a s dobrym pocitom!”

Monica B., Australia







